
У статті досліджуються матеріали ін-
формаційних жанрів інтернет-видань та специ-
фіка їх ідейно-тематичного спрямування, зокрема
таких інтернет-ресурсів, як korrespondent.net
та focus.ua. На основі аналізу інформаційного на-
повнення визначаються основні функції засобів
масової комунікації (ЗМК), які виконують зазна-
чені інтернет-портали, та тенденція видозміни
культурних кодів і їх основні недоліки. 

Мета дослідження: визначення комунікатив-
них функцій на прикладі електронних видань.
Об’єкт дослідження: статті електронних ЗМІ,
а саме, журналу «Фокус» та «Кореспондент».
Предмет дослідження: функції засобів масової ко-
мунікації та комунікативні коди у матеріалах
електронних ЗМІ. 

Сьогодні особливо швидкими темпами набу-
вають популярності електронні версії журналів та
газет, що зумовлено розвитком інноваційних тех-
нологій та запровадженням новітніх медіа. Аме-

риканський дослідник Уолтер Літман зазначав,
що новина — це не відображення соціальних умов,
а звіт про те, що нав’язливо впадає у вічі. Бернард
Рошко стверджує, що «будь-яка новина має при-
роду. Це — спеціальний продукт, який відображає
спробу усвідомити, що відбувається в суспільстві,
і це — організаційний продукт, що відображає те,
як ЗМІ вирішили його застосувати» [4].

Обсяг різноманітної інформації, отриманої лю-
диною за життя, є величезним, однак усвідомлю-
ється лише її мінімальна кількість. Будь-який
із фрагментів неусвідомленого досвіду може впли-
вати на прийняття рішення — одразу чи в майбут-
ньому [1].

Основна мета засобів масової комунікації — це
досягнення комунікативного ефекту, комуніка-
тивного впливу. Специфіку функцій ЗМК та їх
вплив на інформаційну діяльність досліджували
такі вчені, як В. Різун, В. Здоровега, А. Моска-
ленко, О. Чекмишев, Л. Федорчук та інші.
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Статья рассматривает повесть О. Забужко «Я, Милена» как поле для интермедиальных маркеров. Речь идет
о влиянии технологий на внутренний мир героев, смену мировоззрения человека из-за взаимодействия
современных искусств. Проанализировано отличительные черты между интермедиальностью и интер-
текстуальностью.

Ключевые слова: интермедиальность, интертекстуальность, телевидение, искусство, взаимодействие.

The article deals with Oksana Zabuzhko’s story “It’s me, Milena” as a field for intermedial marks. Under the in-
fluence of technology on the inner human’s world, attitude to the life changes because of interaction of the
modern arts. Different features of the intermediacy and the intertexture were analyzed. 
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В Інтернеті не лише журналіст, а й аудиторія
бере участь у виробництві та обміні інформацією,
які відбуваються не тільки між зазначеними по-
люсами «виробник—споживач», але й між спо-
живачами. Проте це не означає нівелювання ролі
журналіста в цьому процесі, адже в ЗМІ ініціа-
тива щодо формування контенту й організації
спілкування належить професіоналам — редакції
[3]. Основні властивості інтернет-журналістики,
які відрізняють її від друкованих видань, — це ін-
тертекстуальність та гіперпосилання. Таким
чином, особливістю комунікативної функції ін-
тернет-ЗМІ є найвищий ступінь інтерактивності.
На прикладі статей з інтернет-версії журналів
«Кореспондент» та «Фокус» розглянемо функції
та цілі ЗМК, які були досягнуті.

«Фокус» («Еженедельник Фокус») — щотиж-
невий інфомаційний журнал. Цільова аудиторія
проекту — заможні жителі мегаполісів
25–45 років [7]. «Кореспондент» — щотижневий
український журнал. Виходить із 2000 року, елект-
ронна версія — з 2002. korrespondent.net — но-
винно-інформаційний інтернет-ресурс. Середня
кількість відвідувачів сайту щомісяця — 1 100 000
[7]. Заголовки новин являють собою твіт-пові-
домлення (до 12 слів) і мають інтригуючий, але
здебільшого інформативний характер. У першу
чергу культурними кодами можна вважати специ-
фіку формування заголовка, який відіграє першо-
чергову роль при написанні новини. В цілому
«Кореспонденту» як новинарному агентству ха-
рактерні такі типи заголовків, про які Дем’яно -
ва А.О. у своєму дослідженні зазначає: «Головна
новина, інформаційний привід, у замітці агентства
повідомляється саме в назві. Незважаючи на об-
межену кількість потенційної аудиторії, такі за-
головки мають утримувати увагу читачів, щоб
продати опубліковану інформацію іншим інтер-
нет-видавцям, які поширять її в мережі» [2]. На-
приклад: «В Москве задержали более 50 человек
за попытку прорваться на Красную площадь»;
«Заседание харьковского суда по делу Тимошенко
начнется 19 апреля». Як бачимо, в заголовки ви-
несено інформаційний привід. І далі: «У меншій
кількості представлені “радянські” заголовки,
яким притаманна відсутність дієслова або вико-
ристання дієслова лише у теперішньому часі. По-
дібні заголовки не є складними у створенні, але їх
ефективність дуже сумнівна» [2]. Наприклад:
«Би-би-си: Стоит ли Евро-2012 потраченных на
него денег?» Тут дієслово вживається у теперіш-
ньому часі. 

У виданні «Фокус» значною мірою представ-
лені саме західноєвропейські заголовки, такі як:
«Всему свое место. Как уберечь парки и досто-
примечательности от застроек», «Сказка о трёх-
процентной ипотеке. Соцобещание президента
чревато мошенничествами», «Кофи Аннан на-
звал срок прекращения насилия в Сирии».

Дем’янова А.О. зазначає: «Західні ЗМІ, навпаки,
намагалися в першу чергу боротися за читача, щоб
продати йому газету. Тому їхні заголовки склада-
лися з двох частин: так званого великого заго-
ловка та уточнювального рядка»[2]. Якщо гово-
рити про використання культурних кодів, то до
таких заголовків можна віднести насамперед фор-
мування актуальної теми для українського читача,
знищення місць відпочинку, економічні питання,
Євро-2012. «Сказка о…» — реформування добре ві-
домих впізнаваних речей, які викликають у читача
асоціативний ряд, що є своєрідним кодом. Заго-
ловки представлені риторичними запитаннями, що
підсвідомо стимулюють до прочитання тексту. І ще
однією пріоритетною рисою української та слов’ян-
ської журналістики є вживання активних дієслів
минулого часу або дієслів доконаного чи недоко-
наного виду. З цього приводу Дем’янова А.О. за-
значає: «Ці слова надають новині завершеності дії,
яка асоціюється у читачів з певним результатом»
[2]. З цією метою використовуються перифрази,
відомі афоризми, антитези та риторичні запи-
тання, що впливають на читача згідно з його гео-
графічною та культурною приналежністю до теми:
«Пуля в Рифму», «Реабилитация ведьм», «Тро-
янские кони»; «Большой перекур» та інші. Зазна-
чимо, що наведені приклади заголовків із видань
«Фокус» та «Кореспондент» відносяться до захід-
ноєвропейського типу, але разом з тим є більш
зрозумілими для українського читача. 

Важливим етапом у створенні теми, а саме, ін-
формаційного приводу, є функція форуму [3]. Он-
лайн обговорення тем в соцмережах та електрон-
них ЗМІ не одноразово змушувало медіаресурси
порушувати ту чи іншу проблематику. Як приклад
можна навести обговорення теми закриття сайту
EX.UA. Це був інформаційний привід для багато-
чисельного обміну думками у соцмережах, на фо-
румах журналів та газет, а також і досліджуваль-
них нами інтернет-виданнях. Так, завдяки
обгоренню користувачами форуму на сайті «Фо-
кусу» теми про відпочинок першої леді Росії в Іта-
лії вийшла стаття під назвою «Отдохнула хо-
рошо», яку було розміщено не тільки в Інтернеті,
а й у друкованому випуску журналу № 11 за
16.03.2012 .

Ще однією функцією, притаманною Інтернету,
є рекреативна, тобто розважальна [3]. Так, журнал
«Кореспондент», який має більш широку цільову
аудиторію, містить не лише аналітичні статті та
авторські колонки на теми політики, економіки,
бізнесу, а й такі, що стосуються культури, моди, со-
ціального життя. «Фокус» позиціонує себе насам-
перед як діловий тижневик, і його цільова аудито-
рія — це переважно політики, бізнесмени та
урядовці. Тому про культурні події він інформує
в контексті нагальної суспільної проблеми. Так,
у статті «Полцарства за билет» за 02.03.2012
йдеться про можливість вболівальників потра-
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пити на матч та проблеми, які при цьому виника-
ють із придбанням квитків. У той же час стаття
«Красота спасет Евро» за 16.03.2012 має саме роз-
важальний характер і не містить смислового на-
вантаження.

Отже, можна стверджувати, що у журналах
«Фокус» та «Кореспондент» вищенаведені кому-
нікативні функції є яскраво вираженими, а їх ви-

користання у текстах здебільшого має комуніка-
тивних ефект. Культурними кодами у статтях є
слова, які значною мірою наявні в заголовках та
у структурі викладу матеріалу текстів. Дослі-
дження щодо комунікативних функцій та куль-
турних кодів в інтернет-ЗМІ не є вичерпаним і по-
требують подальшого розгляду. 
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полняют данные интернет-порталы, тенденция видоизменения культурных кодов и их основные недо-
статки.
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This article explores peculiarities of information genres of the Internet editions including such Internet resources
as Korrespondent.net and Focus.ua,  and their ideological thematic trend. Due to the analysis of the informa-
tion content it is possible to define the basic functions of MMC, that these Internet portals perform and tendency
to modification of the cultural codes and their main disadvantages.
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